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INTRODUCTION
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CONTEXTE DE Lô£TUDE

Lõintroductiondes produits biologiques en restauration collective a connu une forte croissance depuis le Grenelle de lõEnvironnementde 2008

et plus récemment les programmes Ambition Bio 2017 et 2022.

La loi EGalim promulguée le 1er novembre 2018 fixe pour objectif 50% de produits de qualité ou durables dont 20% de produits bio dans la

restauration collective à caractère public (cõest-à -dire à lõexclusionde la restauration collective privée du secteur travail) à partir du 1er janvier

2022.

Une première collecte et analyse dõinformationssur ce secteur a été initiée par lõAgenceBio en 2009 (étude Gressard /CSA/Agence Bio 2009).

Une actualisation des principaux résultats est depuis effectuée chaque année .

Depuis lõandernier, lõAgenceBio, a également souhaité investiguer la cible de la restauration commerciale, sur le même principe que lõ®tude

réalisée sur la restauration collective .
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Obtenir des 

estimations du 

marché 
des produits biologiques 

en restauration collective

Disposer dôune 

évaluation globale des 

besoins et attentes en 

produits biologiques
par secteur, famille de 

produits, segment de 

marché, type 

dô®tablissement au plan 

national et par zone 

géographique

Mettre les 

résultats en 

perspective 
générale et suivre leur 

®volution dôici 2022.

Approfondir la 

question des 

coûts 
sur  lôintroduction des 

produits bio
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OBJECTIFS DE Lô£TUDE



MÉTHODOLOGIE
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Etablissements de la restauration collective, soit les 3 grands secteurs suivants : travail, la santé et le social, etlôenseignement.

Nous avons interrogé des entreprises privées et publiques, des hôpitaux, des cliniques, des maisons de retraite, des

établissements pénitentiaires, des écoles avec ou sans cuisine centrale, des lycées et des universités.

Parmi ces établissements, nous avons interrogé les responsables de la restauration en charge du choix ou des achats de

produits alimentaires. Plus précisément, les fonctions interrogées sont les suivantes : responsable de restauration, gestionnaire,

cuisinier, gérant, directeurdô®tablissement...

Cette année, 1040interviews ont été réalisées. Davantage dôentretienssont réalisés depuis 2018 afin de permettre une

lecture des résultats sur les 13 régions métropolitaines françaises.

Constitution dôunéchantillon raisonné sur les régions afin dôavoirune base de lecture suffisante par région (en dehors

de la Corse). Un redressement a ensuite été appliqué afin de remettre à son poids réel chaque région.

Lô®chantillonest représentatif selon la région, le typedô®tablissementet le secteurdôactivit®

Enquête annuelle, réalisée par téléphone du 3 au 20 septembre 2019 via un fichier de contacts

représentatif du marché, fourni par Gira, notre partenaire sur cette étude depuis 2009.

Questionnaire de 17 minutes
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QUI ?

QUAND ET COMMENT ?

COMBIEN ?



II

STRUCTURE DE Lô£CHANTILLON


