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CONTEXTE DE

L&6i nt r odes produits miologiques en restauration collective a connu une forte croissance depuis le Grenelle de | 8 En v i r o den2008e r
et plus récemment les programmes Ambition Bio 2017 et 2022.

La loi EGalim promulguée le 1° novembre 2018 fixe pour objectif 50% de produits de qualité ou durables dont 20% de produits bio dans la
restauration collective a caractére public ( ¢ 6-@slite al 6 e x c |del k& restauration collective privée du secteur travail) a partir du 1° janvier
2022.

Une premiére collecte et analyse d 6 i nf or mateisectewr a été initiée par | 6 Ag e Bicem 2009 (étude Gressard/CSA/Agence Bio 2009).
Une actualisation des principaux résultats est depuis effectuée chaque année .
Depuis | 6 aernier, | 6 A g e Bia; & également souhaité investiguer la cible de la restauration commerciale, surle méme principe que | 6 ®t u

réalisée surla restauration collective .
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METHODOLOGIE

Etablissements de la restauration collective, soit les 3 grands secteurs suivants : travail, la santé et le social, et | eAseignement.
Nous avons interrogé des entreprises privées et publiqgues, des hopitaux, des cliniques, des maisons de retraite, des

établissements pénitentiaires, des écoles avec ou sans cuisine centrale, des lycées et des universités.

QUI': Parmi ces établissements, nous avons interrogé les responsables de la restauration en charge du choix ou des achats de
produits alimentaires. Plus précisément, les fonctions interrogées sont les suivantes : responsable de restauration, gestionnaire,
cuisinier, gérant, directeurd 6 ®t abl i.ssement

Enquéte annuelle, réalisée par téléphone du 3 au 20 septembre 2019 via un fichier de contacts

QUAND ET COMMENT ? représentatif du marché, fourni par Gira, notre partenaire sur cette étude depuis 2009.

Questionnaire de 17 minutes
Cette année, 104 0interviews ont été réalisées. Davantage d 6 e n t rsent réatiséssdepuis 2018 afin de permettre une
lecture des résultats sur les 13 régions métropolitaines francgaises.

COMBIEN ? Constitution d 6 w¥ahantillon raisonné sur les régions afin d & a wmeibase de lecture suffisante par région (en dehors

de la Corse). Un redressement a ensuite été appliqué afin de remettre a son poids réel chaque région.

L 6 ® ¢ h a estréptésemtaiif selon la région,letyped 6 ®t abl | stkecsanteurti 6act i vi t ®
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